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V. EVIDENCIA (S) DE DESEMPENO

v.RéélizﬂaVr,;jy‘f"‘exp(‘menun_trabajoapor":equipo, que evidencie estrategias que identifiquen areas de oportunidad y sus alternativas
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Viil. CRITERIOS DE'EVALUACION |

| Investigacion‘de contenidos ytareas
| Exposicion.por equipo

2 Examenes Parciales

| Trabajo Final
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